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INTRODUCAD

Aidentidade visual € o conjunto grafico apresentado sempre da mesma forma,
dentro dos mesmos padrdes, o qual, une a visao, a personalidade, e ideias por
atras de um nome, seja essa uma marca, uma empresa, ou somente uma pessoa.

Ela serve como um “uniforme” que “veste” tudo aquilo associado a um nome
com as mesmas normas gréaficas estabelecidos pelo mesmo, por fim, a identidade
visual € aquilo que une tudo embaixo de um nome, para que seja ela seja percebido
como um so.

O intuito desse manual € listar e ditar as normas de um padrdo de uma
identidade visual para uniformizacao de um nome, funcionando como um guia para
a criacao de produtos e meios de comunicacdo ligados a esse nome, além de
poder ser consultado futuramente, para que esse padréo se mantenha inalterado,
a nao ser sobre a criacao de outro manual.



METODOLOGIA

O projeto gréafico desenvolvido nesse trabalho se da por procedimentos do
estudo formal de concepcéo e representacdo de identidades visuais, baseado no
estudo da historia e necessidades do cliente atraves do recolhimento de dados
por meio de consulta a materiais institucionais e documentos publicados atraves
de vias oficiais pela instituicdo, havendo também material documentado através de
visitas recorrentes a um periodo de oito meses ao prédio da instituicao.

Enquanto producéo, o material desenvolvido durante o trabalho envolve
técnicas de conceptualizacdo e elaboracao de pecas gréficas digitais e sua
confeccéo fisica preocupada a suprir necessidades logisticas, representativas,
praticas, e estéticas da instituicao cliente de forma fundamentada aos padrdes de
mercado e estéticas emergentes.
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IDENTIFICACAO

|dentificacao da instituicao

Nome: Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo

Ramo de Atividade: Museu de arte

Endereco: Praga da Luz, 02 | Bom Retiro | S&o Paulo SP 01120-010
Telefone: (11) 3324.1000

E-mail: Por favor se referir a secéo “contato” no site da instituicéo
Site: www.pinacoteca.org.br

ldentificaca&o da equipe de design
Escritorio responsavel: Owlbear Design

Designer(s) responsavel(is) pelo projeto: Bruno Trevisan | Enzio Buarque | Felipe
Cintra | Gabriel Castilho | Gabriel Garcia | Leonardo Licori



BRIEFING

Fundado em 1905 e regulamentado como museu publico estadual em 1911, a
Pinacoteca é nao s6 um dos mais importante museu de arte do Brasil, mas também
0 mais antigo da cidade de Sao Paulo.

Instalada no antigo edificio do Liceu de Artes e Oficios, projetado no final do
século XIX pelo escritério do arquiteto Ramos de Azevedo, o edificio ja passou por
diversas modificacdes. Com 7.462m? de area construida em estilo neoclassico,
o edificio hoje inteiramente ocupado pela Pinacoteca do Estado de S&do Paulo
caracteriza-se por suas amplas janelas, colunas, pilastras e paredes em tijolos sem
revestimento que deixam transparecer a técnica construtiva.

O acervo original da Pinacoteca foi formado com a transferéncia, do entao
Museu do Estado, hoje Museu Paulista da Universidade de Sao Paulo, de 26 obras
de importantes artistas que atuaram na cidade, e passou entdo mais tarde por uma
marcante transformacéo assumindo-se, gradativamente, como um museu de arte
contemporanea, comprometido com a producao de seu tempo, com destacada
presenca no cenario artistico do pais.

A Pinacoteca realiza cerca de 30 exposicoes e recebe aproximadamente 500
mil visitantes a cada ano. O primeiro andar recebe as exposicdes temporarias € 0
segundo é dedicado a mostra de longa durac&o de nosso acervo, enquanto a area
central abriga o Projeto Octégono Arte Contemporanea.

Desde 2006 é administrada pela APAC — Associacéo Pinacoteca Arte e Cultura,
qual também administra o espaco denominado Estac&o Pinacoteca, instalado no
antigo edificio do DOPS, no Bom Retiro, onde mantém exposicées temporarias
de arte contemporénea, a Biblioteca Walter Wey e o Centro de Documentacéo e
Memoria da instituicao.

O foco principal e a missédo de todo trabalho atualmente desenvolvido pela
Pinacoteca do Estado de S&do Paulo é aprimorar a qualidade da experiéncia do
publico com as artes visuais por meio do estudo, salvaguarda e comunicagéo de
seus acervos, edificios e memoarias; da consolidacéo e ampliacao desses acervos;
e do estimulo a producao artistica.
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[DENTIDADE VISUAL




CONCEITO

{ NNGOTECN

Com base em dois trapézios retangulos opostos, subdivididos em angulos de
45° de 26,5° graus, formando outro trapézio retangulo e dois triangulos escalenos
cada, e sem apresentar curvas, o simbolo do logotipo cria uma iluséo de perspectiva
baseada no encaixa entre a fachada do edificio e suas janelas, implicando um
dado senso de profundidade, aproximacéo, e introspeccao.

Ja a tipografia, feita com a criacdo de uma fonte autoral, é trabalhada com a
permanéncia de semicirculos, adicionando ao elemento de constraste de formas
quando justaposta com o simbolo, porém mantendo a unidade da pega como um
todo ao perpetuar a preferéncia vertical da mesma através de suas proporcoes
junto a omissao de linhas horizontais em diversas letras.

Por fim temos a disposicdo horizontal dos elementos como escolha de
aplicacao principal, distribuindo sua predominante verticalidade de forma que a
peca ndo fique explicitamente tendenciosa a uma direcao especifica, impedindo
casos que a mesma funcionaria de forma analoga a uma seta, desviando a viséo
do observador para longe dela.
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PRINCIPIOS

{ NNGOTECN

Para a aplicacao da identidade visual desse logotipo, 0s seguintes principios
devem ser seguidos:

Aplicar o logotipo somente uma vez por peca.

Pode-se colocar mais simbolos a essas pecas, e esses simbolos
podem receber preenchimentos especiais como texturas e sombras.

Nunca utilizar sombra no logotipo para obter melhor visualizagao do
mesmo, opte por suas versodes alternativas ao invés disso.

: As cores intitucionais - tons de rosa, cinza, e preto - podem ser

utilizadas como preenchimento de fundos para as aplicagcdes da marca.

Pode-se adicionar outras cores as pecas, desde que respeitem a
predominancia das cores institucionais.

Pode-se utilizar de elementos adicionais, contidos na proxima pagina.
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ELEMENTOS ADICIONAIS

Faixas de cor

Utilizag@o de faixa colorida inclinada a 26,5°
ou 45° com uso das cores institucionais. As faixas
podem ter qualquer tamanho, serem refletidas,
ou ainda mesmo empilhadas, desde que sigam a
sequenciade coressimilaraologotipo, verticalmente,
da mais clara a mais escura.

Padrdo geomeétrico

Utilizacdo de um padrdo geométrico para
preenchimento formado pela repeticao de triangulos
equilateros de lados de 5mm, apresentados
continuamente com rotacdes alternadas, com
suas cores separadas em intervalos de 4-1-4-1,
alternando entre as trés cores instituionais, junto de
mais trés versdes desaturadas das mesmas.
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VERSOES

Diferentes versdes da marca podem ser aplicadas conforme o necessario,
uma vez que em algumas ocasides, a aplicacdo da marca pode ser restringida
pelo espaco disponivel para a mesma, n&o suportando a sua versao principal.

VERSAO HORIZONTAL

{ NNGOTECN

A verséo horizontal, ou principal, € aquela aonde a tipografia se encontra ao
lado do simbolo. Essa versédo deve ser utilizada em espacos predominantemente
horizontais, ou retangulares com a proporcéo de 4:1 ou mais.
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VERSAO VERTICAL

CINNGUTGEN

U

A versao vertical, ou quadrada, € aquela aonde a tipografia se encontra
abaixo do simbolo, o qual se apresenta em 150% de seu tamanho original, isso €,
comparativamente a versao principal. Essa versao deve ser utilizada em espacos
predominantemente verticais, quadrados, ou retangulares com proporgcdes
proximas de 6:5 ou 1:1.
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GRADE E MODULO
VERSAO HORIZONTAL

B OINNOOTOON
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VERSAO VERTICAL
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TIPOGRAFIA

Uma vez que o logotipo usa uma fonte proprietaria, que deve se manter
exclusiva ao mesmo, é mandatoéria a utilizacdo da fonte principal para titulos,
e comentarios curtos, € das fontes auxiliares para textos corridos, ou qualquer
conteudo escrito que acompanhe de forma direta ou indireta o logotipo.

Fonte principal:

Mohave Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 |@#$%"6°(1+-={}

Fonte auxiliar:

Segoe WP N ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Light abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$%" &*()+-={}

Fonte auxiliar:

Segoe WP N ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$% " &*()+-={}

Fonte auxiliar:

Segoe WP N ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Semibold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 |@#$% " &*()+-={}
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CORES

As cores apresentadas aqui ndo devem ser alteradas em nenhuma
circunstancia, com excessao ao uso das versdées monocromaticas (item 2.9) ou
negativa (item 2.10) do logotipo para aplicacao em fundos coloridos ou escuros.

A v A

CMYK 08/96/439/00 23/95/61/00 38/97/59/02
RGB 222/048/09% 195/051/096 165/047/086
PANTONE 2040C /635C 7434C
CMYK 00/00/00/10 00/00/00/100

RGB 230/230/232 03b/031/032
PANTONE 7641C PROCESS BLACK C




TAMANHO MINIMO

O logotipo ndo deve ser reduzido em nenhuma circunstancia a menos de
40mm de largura em sua versao horizontal, ou 25mm de altura em sua versao
vertical, para que n&o perca a identidade de sua forma, ou sua legibilidade.

Em casos extremos, como a aplicacdo em um brinde aonde seu tamanho
fisico limita o tamanho da aplicacao, o simbolo pode ser utilizado sozinho em um
tamanho minimo de 5mm.de altura.

P ncoreon

AQwm

PINNCOTECN. | o5

I ] b
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MARGENS

=\ WAV, ’”’;’

| ”?\Nmmecm x

B4l ANV aN) B

NN VRS

Em casos que o logotipo tenha que ser aplicado em fundos com padrdes ou
texturas, é obligatéria a sua contenc&o em um retangulo branco com margem igual
a meia unidade de x (vide o item 2.4).

\|¢
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VERSOES MONOCROMATICAS

{ NNGOTECN
{ NNGOTECN

Em situacbes quais a aplicacao do logotipo é limitada em sua quantidade
de cores, 0 mesmo pode ser usado em sua forma chapada, utilizando da cor
instituional rosa escuro.

Ja em casos que ndo permitam suas cores originais, ou a versao negativa
(item 2.10), é preferivel e obrigatério o uso de sua versdo monocromatica em tons
de cinza, usando as cores CMYK 60% preto e CMYK 80% preto.

24



VERSAO NEGATIVA

CINNGUTGUN | | ENOUIE)

AINNGUTEON T I /INNGUTECN

Em situacbes aonde a aplicacé&o do logotipo € limitada a fundos escuros, é
obrigatério seu uso em sua versao em negativo, ou em uma das opc¢des abaixo,
conforme as circunstancias abordadas, e respeitando 0s principios de contraste.

1. N&o use o logotipo colorido sobre fundos rosas, roxos, ou vermelhos.

2. Se o fundo for multicolorido, opte pelo uso da verséo em negativo.

3. Caso o fundo seja escuro, opte pelo uso da versdo em negativo.

4. Faga uso das versdes monocromaticas somente em casos de limitagdes.

Ordem de prioridade:
Primeira opcéo - Logotipo em cores
Segunda opcao - Versao em negativo
Terceira opcao - Versao monocromatica
Quarta opcao - Versdo monocromatica em tons de cinza

20



ASSINATURAS

Quandoologotipofor aplicado juntamente comoutro elemento de identificacéo,
como o0 nome da unidade, ou outro logotipo, tais elementos devem ser organizados
de forma que ndo prejudique a identidade do logotipo, logo, é preferivel a adeséo
a uma das opcoes abaixo.

Assinatura com identificacédo da unidade

CINNGUTGEN

P

E S T A C A O

Quando aplicado junto da identificacdo da unidade - Luz ou Estacéo -
deve-se usar o texto em Mohave Bold, com o0 mesmo espacamento entreletras
da tipografia do logotipo, com seu posicionamento logo abaixo da tipografia, e
alinhado com a mesma, a uma distancia de x/12.

Assinatura com outro logotipo

oncorech hiies
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Quando aplicado junto de outro logotipo, deve-se respeitar uma distancia
minima de area de interferéncia visual de um x entre os dois, ao invés da margem
padrdo de somente meia unidade de x (como descrita no item 2.8).

O logotipo dessa outra marca pode ser aplicado em qualquer direcéao relativa
ao logotipo da Pinacoteca, desde que essa distancia seja respeitada.

2/



ENDERECOS

Este manual apresenta padrbes de diagramacao para 0s enderecos no
sentido de agilizar a montagem de pecas que utilizem esses dados. Manter um
padrdo também evita erros de digitacao desses dados.

(Alinhado a esquerda ou direita em 4 linhas):

Praca da Luz, 02 | Bom Retiro
Sé&o Paulo SP 01120-010
www.pinacoteca.org.br

Fone (11) 3324.1000

Largo General Osorio, 66 | Santa Ifigénia
S&o Paulo SP 01213-010
www.pinacoteca.org.br

Fone (11) 3335.4990

(Alinhado a esquerda ou direita em 2 linhas):

Praca da Luz, 02 | Bom Retiro | Sao Paulo SP 01120-010
www.pinacoteca.org.br | Fone (11) 3324.1000

Largo General Osorio, 66 | Santa Ifigénia | Sdo Paulo SP 01213-010
www.pinacoteca.org.br | Fone (11) 3335.4990

28



PROBICOES

A aplicacéo errada descaracteriza a marca, atrapalha a sua fixacao, deteriora
a sua imagem, e consequentemente desperdica as verbas investida na mesma.

O uso incorreto do logotipo deve ser evitado, abaixo segue exemplos do o
que ndo deve ser feito.

IR rocorech

EE - NNCOTEeN

0 2 IN\COTeN

Nao distorcer N&ao manipular elementos
independentemente

QINCOTECh I PINNCOTECN

Nao alterar a cor N&o usar glow ou outros efeitos

29



FOLHA SINTESE

Ao receber o INFO, o leitor rapidamente visualiza a marca, o que facilita
esclarescer duvidas sobre fontes, niumeros de cores, proporcdes, entre outros; e
minimiza problemas de comunicacao.

INFO/Pinacoteca

Versdo colorida horizontal

§ ncorec

Qualquer duvida entrar com contato com
pelo telefone (00) 000.0000 ou e-mail nonono@nonono.com.br

Rosa claro

Fonte padréo:

Mohave (Bold)

Expanséao (stretch) normal
Inclinagéo (skew) normal
Entre letras (kernel) normal

Rosa médio

Fonte auxiliar/texto corrido:
Segoe WP N (Light)
Expanséao (stretch) normal

Inclinagéo (skew) normal AU LO
Entre letras (kernel) normal Rosa escuro
Cor padréo:

Rosa claro: cmyk 8/95/49/0
Rosa médio: cmyk 23/95/51/0
Rosa escuro: cmyk 38/97/59/0




APLICACOES




PAPELARIA BASICA

Cartao de visita (layout reduzido/imagem em 90%)

Dados para finalizacéo

Formato: 85,6 x 54 mm
Elementos alinhados a direita

Margem superior: 5mm
Margem inferior: 5mm
Margem esquerda: livre

Margem direita: 5mm

Aplicacéo da versao horizontal da marca com 75 mm de largura
Telefone, endereco da internet, e endereco em Mohave Bold no corpo 10
“COMO CHEGAR” em Mohave Bold no corpo 20

PINNCOTCC

D E S A O L 0

SANTA IFIGENIA

FONE (11) 3324.1000

COMO
CHEGAR

WWW.PINACOTECA.ORG.BR
PRAGA DA LUZ. @2 | BOM RETIRO | SAO PAULO

Frente Verso
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Envelope oficio (layout reduzido/imagem em 29,4%)

Dados para finalizacéo

Formato: 229 x 114 mm (face)
Elementos alinhados a esquerda (frente)/direita (verso)
Margem superior: 10 mm

Margem inferior: 10 mm

Margem esquerda: 10 mm

Margem direita: 48,7 mm

Aplicacdo da marca com identificac&o da unidade com 75 mm de largura
Enderegco em 4 linhas alinhado a direita em Mohave Bold no corpo 10

P ncoreen

0081268 (1) W03
HESHOYIIL0D VNN
0 18-02U9 6S0TNVd OYS
OHLL34 NS |20 Z YO VIV bd
071V4 0¥S 3000V1 $300¥33100 VNG

PINA COTECADOES TADODE SAO PAULO
PRACA DAL A0
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Envelope saco (layout reduzido/imagem em 24,3%)

Dados para finalizacéo

Formato: 240 x 340 mm (face)
Elementos alinhados a esquerda

Margem superior: livre

Margem inferior: 20 mm (frente) e 10 mm (verso)
Margem esquerda: 10 mm

Margem direita: livre

Aplicacdo da marca com identificacéo da unidade com 113 mm de largura
Endereco em 4 linhas alinhado a esquerda em Mohave Bold no corpo 10
Enderecgo da internet em Mohave Bold no corpo 50

a4



Papel timbrado (layout reduzido/imagem em 34%)

Dados para finalizacéo

Formato: 210 x 297 mm (A4)
Elementos distribuidos

Margem superior: 10 mm

Margem inferior: 5mm

Margem esquerda: 25 mm

Margem direita: 5mm

Aplicacéo da versao horizontal da marca com 80 mm de largura
Endereco da internet e telefones em Mohave Bold no corpo 10

nnnnnnnnnn

WWW.PINACOTECA.ORG.BR
FONE LUZ (11) 3324.100@ | FONE ESTACAQ (11) 3335.4990

3o



Folder (layout reduzido/imagem em 31%)

Dados para finalizacéo

Formato: 132,8 x 138,3 mm (fechado)
Elementos centralizados (externo)/distribuidos (interno)

Margem superior: 31 mm (externo) e 10 mm (interno)
Margem inferior: 5mm

Margem esquerda: livre (externo) e 5 mm (interno)
Margem direita: livre (externo) e 5 mm (interno)

Aplicacdo da verséo vertical da marca com 64 mm de altura
Enderecgo da internet em Mohave Bold no corpo 10

Titulos em Mohave Bold no corpo 18

Texto corrido em Segoe WP N no corpo 7,5

CINNGOTCCN

CINNGOTCCN

WWW.PINACOTECA.ORG.BR WWW_PINACOTECA.ORG.BR

db



Cartéao postal (layout reduzido/imagem em 51%)

Dados para finalizacéo

Formato: 150 x 100 mm
Elementos distribuidos

Margem superior: 5mm

Margem inferior: 5mm
Margem esquerda: 5mm

Margem direita: 5mm

Aplicacéo da versao horizontal da marca com 40 mm de largura

oA

Frente

Verso
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Marca péaginas (layout reduzido/imagem em 53%)

Dados para finalizacéo

Formato: 50 x 180 mm

Elementos alinhados a direita (frente)/esquerda (verso)
Margem superior: 5mm

Margem inferior: livre

Margem esquerda: livre (frente) e 6,5 mm (verso)
Margem direita: 6,5 mm (verso) e livre (frente)

Aplicacéo da verséao horizontal negativa rotacionada em 90 graus da marca com
50 mm de largura

Informagdes sobre a obra em Mohave Bold no corpo 12 rotacionadas em 90 graus
A obra aplicada ao fundo pode ser alterada a fim de criar uma colecéo

-
&

INTERIOR DA CATEDRAL DE AMIENS
POR JULES VICTOR GENISSON, 1842
N —

P omcoreon
=

N s 0 R D

L L Lehee P10
=

Y
&
]
3
]
]
|}
5
5
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Pasta (layout reduzido/imagem em 25%)

Dados para finalizacéo

Formato: 210x 297 mm (face)

Elementos centralizados (frente)/alinhados a esquerda (verso)
Margem superior: livre

Margem inferior: 23 mm (frente) e 15 mm (verso)
Margem esquerda: 15 mm

Margem direita: 15 mm

Aplicacéo da versao horizontal negativa da marca com 180 mm de largura
Enderecgo da internet em Mohave Bold no corpo 50

185 x 100 mm

e \—

P coreoy

Verso Frente Aba
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PAPELARIA TECNICA

Modelo de Ficha técnica/pedido de orcamento

Afichatécnica/pedido de orcamento € o documento que contém as definicdes
técnicas da peca a ser produzida e as informacdes necessarias para a elaboracao
do orcamento.

Lo

| EA\SEs

PARA: Fornecedor / (41) / A/C
DE: / (41)

FICHA TECNICA / PEDIDO DE ORGAMENTO

Favor enviar orcamento para o e-mail
conforme a descrigdo abaixo, especificando:

prazo de entrega;
condicbes de pagamento;
custo unitario;

custo total.

PECA
IMPRESSAO
MATERIAL
DIMENSOES
CORES
QUANTIDADES
ACABAMENTO
FOTOLITO
PROVA

OBS.




Modelo de ordem de servico

A ordem de servigo € o documento que contém as informagcdes necessarias
para encaminhar as pecas a producéo. Para minimizar problemas de producéo, o
escritorio deve adotar a ordem de servico para cada peca a ser produzida.

E necessario que o fornecedor siga rigorosamente os requesitos definidos
na ordem de servico. Caso as pecas produzidas ndo estejam de acordo com o
estabelecido, o fornecedor deve refazer as producdes.

- nneoree

Lo

ORDEM DE SERVICO
nO

Ref.: Autorizagdo do orcamenton®____de__ /__/____

Dados do fornecedor
Fornecedor:

Telefone:

Fax:

Contato:

Descricao do servigco
Nome da peca:
Impressao:

Material:

Dimensdes

Cores:

Quantidade:
Acabamento

Obs.:

Dados para fatura

Custo:

Condi¢des de pagamento:
Razéo social para fatura:
CNPJ:

Inscricdo estadual:

41



Inscricdo estadual:
Endereco completo:

Dados para entrega do material
Prazo de entrega:
Endereco para entrega:

Assinatura do responsavel pela producédo (nome, endereco, telefone, e-mail)




PAPELARIA ADMINISTRATIVA

S80 necessarios inumeros formularios e impressos para a instituicdo
operacionalizar suas atividades. O planejamento adequado dessas pecas (digitais
e impressas) contribui para a organizacéo da instituicdo. Este manual apresenta,
como exemplo de impresso administrativo, o0 seguinte recibo:

Lo

BUocoreen s

Recebemos de:
a importancia de

Referente a:

Recebemos como pagamento(s) cheque(s):

N° R$ Banco N° Emissao
N°e R$ Banco N° Emissao
N° R$ Banco N° Emissao
N° R$ Banco N° Emissao

Sao Paulo, de de
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FROTA

A frota institucional é composta pelos veiculos utilitarios da instituicdo. Uma
frota em bom estado, que transita com uma conduta adequada, atendendo as
regras de transito, e que tem uma boa aplicacéo da identidade visual, contribui
para a percepcao de valores da instituicdo. A frota € um elemento da estrutura
fisica da instituicao circulando pelas ruas. Este manual apresenta como exemplo
de frota um veiculo utilitario do modelo Renault Kangoo Maxi.
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UNIFORMES

O uniforme é um item de grande importancia para a identificacéo visual. Em
atividades onde o funcionario uniformizado tem contato direto com o visitante,
¢ fundamental a boa aparéncia, construida também por um bom uniforme. Nos
uniformes de uso interno da instituicdo, além de atender a propdsitos divesos como
seguranca e higiene, o uniforme tem o papel de identificar funcdes e estabelecer
ordem dentro do quadro funcional. Este manual apresenta como exemplo de
uniformes camisetas e crachéas.

W
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MERCHANDISING

Ha um grande numero de pecas de merchandising para a aplicacéo de
identidade visual. Este manual apresenta como exemplo de pecas de merchandising
cartazes externos, paginas de revista, banners, calendarios, e camisetas.

== " ASGRANDES
A LOBRASDEARTE
—— SOMENTE'SAO

VISITENOSS0 WEBSITE:

T, LS e .
oCoTee R i PR ~ncorech

HLA £ M GRANDE

ipHADICo DE ESPAGY"

CALENDARIO , 7 :
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BRINDES E UTENSILIOS

Ha diversas possibilidades de aplicacdo da identidade visual e de difuséo
da marca. Este manual apresenta como exemplo de brindes e utensilios blocos
de notas, borrachas, lapis, sacolas, canecas, e ainda cole¢des de botons, marca-
paginas, e porta copos colecionaveis.
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SINALIZACAO INTERNA

E importante que a aplicacdo da identidade visual se mantenha regular
dentro de ambientes internos da instituicdo em forma de sinalizacao aos visitantes,
facilitando ndo s a leitura da mesma mas também a percepcdo da marca. Este
manual apresenta como exemplo diversas placas de sinalizac&o, além de pulseiras
de identificacao para visitantes comuns, estudantes, e isentos.
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térreo

ground fIQor
e Benedito Calixto

. [tanhaém, SP, 1853
auc_llt_orlo Séo Paulo, SP, 1927
auditorium
auditorio

Inundacéao da Varzea do Carmo,

exposicoes tempordrias
temporary exhibitions 1892
expociones temporales Flooding of the Carmo’s plain

. Inundacion de la vega del Carmo
entrada / saida (&

entrance / exit
entrada / salida

(J
a8 \\ \ i acervo do / collection of the / acervo del
Q - *i Museu Paulista da Universidade de Sao Paulo

ELEVADOR
(ELEVATOR) ¢

6leo sobre tela / oil on the canvas / 6leo sobre lizenzo

LANCHONETE

(RESTAURANT]

SAIDA
on €

BANHEIRO

(BATHROOM)

PUONCOTEEN | b
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WEBSITE

Um website bem construido ndo s6 cria uma face na internet para que a
instituicdo entre em contato com seus clientes, mas também ajuda a adaptar e
divulgar seus valores e missdes através do meio de comunicacgao atualmente mais
eficiente do mundo para a manutencao da aparéncia de uma site qual se preocupa
com questdes contemporanea. Este manual apresenta como exemplo uma pagina
qual se adapta aresolucéo da tela usada para criar a melhor experiéncia de usuario.
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